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SAZETAK

Cilj sprovedenog istrazivanja je identifikacija idola sportista seniorskog uzrasta, buduci da se putem

identifikacije idola osoba mogu donijeti zakljucci u vezi sa njihovim sistemima vrijednosti. Uzorkom

je bilo obuhvaceno 318 srpskih profesionalnih sportista seniora (183 sportista i 135 sportistkinja),

uzrasta 18 - 40 godina. Ispitanici su dolazili iz 28 razlicitih sportova, pretezno odbojke, vaterpola,

kosarke, karatea, bocanja, savatea, rukometa, kjokusinkaija. Nezavisne varijable su bile pol i odabrani

idol, a zavisne varijable sport, pol, aktuelnost i porijeklo odabranog idola. Sportisti senioti su za svog

sportskog idola najcesce birali Rodzera Federera, Majkla DZordana, Milorada Cavic¢a. Pokazalo se i da

vedina sportista 1 sportistkinja biraju za svog idola sportistu koji se bavi njthovm sportom, ali i da

postoje neke razlike u izboru idola i njihovim obiljezjima izmedu sportista i sportistkinja.

Kljucbe rijeci: idolizacija, Srbija, vrijednosti.

uvoD

Sport je drustveni proizvod i kulturoloski fenomen:
on je sastavni dio kulturnog naslijeda i predstavlja
istinsku vrstu kolektivne aktivnosti. Sport mnogo
otkriva o vrijednostima i normama koje se pojavljuju,
dominiraju i ostaju kao tekovine u kultuti i/ili sub-
kulturama odredenog drustva. Za razliku od drugih
heroja, idoli koji dolaze iz svijeta sporta su popularni
ne samo zbog svoje atletske grade ili impresivne
statistike ve¢ i zbog svojih inspirativnih Zivotnih prica
i simbolickih podviga. Oni su heroji koji su to post-
ali sopstvenim zaslugama 1 koji su postali popularni
zbog svojih rezultata i ulozenog truda i napora. Status
sportskog heroja je nesto $to se ne moze naslijediti,
niti kupiti. To se mora zasluziti. I $to je teze bilo stici
do statusa zvijezde, tim je uvazavanje tog heroja vece.
Sportski heroji se uvijek dozivljavaju kao osobe koje
reprezentuju dobre vrijednosti. Te dobre vtijednosti
predstavljaju nesto $to je znacajno za cijelokupnu
drustvenu zajednicu. Stoga je od klju¢ne vaznosti da
sportski heroji imaju drustvo, drzavu ili klub koje
mogu predstavljati. Ovo je narocito vazno za eko-
nomski siromasne drzave, u kojima pitanje uspjeha,
pobjede ili poraza nacionalnog sportskog idola, kluba
ili reprezentacije postaje drzavno pitanje i o¢i nacije

su usmjerene na njih. Ukoliko pobijede, to je nacio-
nalni uspjeh i svi ih veli¢aju: publika, novinari, poro-
dica, politicari i svi zele biti u njihovoj blizini ili na
neki nacin povezani s njima. Slavni sportisti su vise
od medijskih zvijezda; od njih se ocekuje da podrze
vrijedosti svoje kulture, ali i morala kao takvogito u
svakom pogledu (Jones i Schumann, 2000).

Zbog toga slavni sportisti imaju nepodijeljenu
paznju medija i imaju uticaj na drustvo kao takvo, u
gjelini. Takav pristup naprosto vrbuje profesionalne
sportiste da postanu modeli ponasanja putem Sirenja
i konstruisanja urbanih legendi o pobjedama i nadv-
ladavanju brojnih teskoca, kao i naglasavanjem pozi-
tivhog imidZa u javnosti i vrijednosti i ¢vrstine njiho-
vog karaktera, a sve to moze imati razlicite
manifestacije i posljedice. Sportski idoli se intervuisu
prije, za vrijeme 1 nakon prenosa sportskih dogadaja
ili se dovode kao specijalni gosti ili komenatatori.
Novine, internet portali i kablovske mreze izvjestavaju
o ugovorima profesionalnih sportista, pravnim pitan-
jima ali i licnim uspjesima. Razliciti ¢asopisi, tabloidi
i novine u svojim clancima nude detalje iz njihovog
privatnog zivota. Novinski dodaci posvecéeni slavnim
sportistima su postali veoma popularni i u odnosu na
situaciju od prije 35 godina, Stamana izdanja i dodaci
ovog tipa su dozivjeli svoju ekspanziju tokom 1990-ih

(Ibid).
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Ovo je takode slucaj i u Srbiji, kao i mijesanje
politike u sport. U upravama gotovo svakog sportsk-
og kluba i nacionalnih sportskih saveza postoji bar
neki politicar, dok se zauzvrat sportisti i klubovi koriste
kao maskote ili simboli ¢ija je zapravo uloga slanje
odredenih poruka odredenoj grupi glasaca 1 pred-
stavnicima neke ciljne grupe. Naime, pokazalo se da
slavni sportisti imaju uticaja na stavove 1 ponasanja
osoba ¢iji su oni idoli (Chung, 2003). Sportski idoli
su zapravo veoma vazan dio njihove kampanje jer
imaju mo¢ da posalju odredenu poruku, narocito
mladim glasacima.

Idol je neko diji su talenti, postignuca, status i/ili
fizicki izgled prepoznati i vrijednovani od strane
obozavalaca (Yue i Cheung, 2000). Idolatrija se
manifestuje u obozavanju idola 1 oblikovanju sopst-
venog ponasanja, narocito u periodu adolescencije
(Raviv, Bar-Tal, Raviv i Ben-Horin, 1996). Obozavanje
se moze manifestovati kao skupljanje predmeta, us-
pomena i suvenira ili kao pokusaj da se upozna odredeni
idol ili stupi u kontakt s njim (Dubner, 2003); dok
oblikovanje ponasanja predstavlja pokusaj da se oso-
ba ugleda na svog idola putem oponasanja njegovog
izgleda, govora ili aktivnosti (Raviv i saradnici, 1990).

De Ruyter i Conroy (2002) tvrde da je internal-
izacija dvostruki proces. Ideal postaje dio idealnog
identiteta neke osobe jer ona zeli da bude poput te
idealne osobe ili da posjeduje neke njene karakterne
osobine. Ovo ukljucuje ne samo kognitivhu procjenu,
ve¢ osoba zaista duboko Zeli da postane poput te
idealne osobe. Kada jednom postane dio njenog
idealnog identiteta, sam taj ideal je motivise da tezi ka
njegovoj manifestaciji i da djela u skladu s tim. To se
desava onda kada osoba vjeruje da je sposobna da
usmjerava sebe u pravcu svojih ideala, a nacin na koji
to moze postiéi je idolizacija, odnosno izbor sportsk-
og idola.

Odredene simbolicke beneficije se povezuju sa
identifikacijom (Maddux i Rogers, 1980) i internal-
izacijom (Kamins, Brand, Hoeke i Moe, 1989) koju
potrosaci i konzumenti sporta dozivljavaju u odnosu
na svog sportskog idola. Identifikacija pocinje kada
potrosac pocne da opaza slavnog sportistu kao brend
koji mu je iz nekog razloga privlacan (Ibid) i zapravo
predstavlja “usmjeravanje selfa u pravcu drugih ob-
jekata ukljucujudi tu i osobe ili grupe, a $to ima za
rezultat dozivljaj ili osjecaj bliske povezanosti” (Mad-
dux 1 Rogers, 1980). Internalizacija se opisuje kao
proces koji se odvija kada osoba usvaja stavove i
ponasanje drugih osoba uslijed Zelje za uskladivanjem
sa vrijednostima drugih osoba 1 konformizma (Pre-
meaux, 2005). Apel koji upucuju sportske zvijezde ne
predstavlja puku inspiraciju ve¢ nesto ¢emu se vje-

ruje. Smatra se da slavni sportisti imaju uticaja na
zivote drugih u tom stepenu da mogu oblikovati
vrijednosti i ponasanja onih koji im se dive (Wann,
Melnick, Russell i Pease, 2001). Snaga privlacnosti
slavnih licnosti pociva u slicnosti, bliskosti 1 dopadlji-
vosti sa njihovim obozavaocima (Erdogan 1999;
Erdogan, Baker i Tagg, 2001; Maddux i Rogers 1980;
McGuire 1985). Adolescenti slavne sportiste sma-
traju najve¢im herojma medu poznatima i zbog toga
privlacnost fizickih vjestina, prosocijalno ponasanje
i osobine licnosti slavnih sportista mogu doprinijeti
konstruisanju identiteta adolescenata (Stevens, Lath-
rop i Bradish, 2003) i kasnije, u odraslom dobu, oni
idoliziraju slavne sportiste u ve¢oj mjeri u odnosu na
ostale poznate licnosti (McCutcheon, Lange, & Ho-
uran, 2002).

Stoga je razlozno pretpostaviti da neke sportske
zvijezde inspirisu mlade sportiste, bududi da je femo-
nen idolizacije karakteristican za adolescenciju. Idol
je neko ciji talenti, uspjesi, polozaj ili izgled bivaju
prepoznati i uvazeni od strane njegovih/njenih
obozavalaca. Gledajuci uspjehe, socijalni status i bo-
gatstvo sportista koji se takmice u seniorskim kategori-
jama, mladi ljudi, a narocito mladi sportisti, koji su na
pocetku karijere mogu biti zaslijepljeni time §to moze
imati uticaja na izbor sporta kojim ¢e se baviti, na
odluke koje donose u svojoj sportskoj karijeri ali i
njihove unutrasnje, usvojene vrijednosti. Ali, kako
vrijeme prolazi, nakon godina provedenih u sportu i
sa odredenim nivoom iskustva, pobjedama i porazima,
misljenje sportista o odredenim sportskim uspjesima
i rezultatima, kao i licnosti vrthunskih sportista, alii o
njihovoj sopstvenoj licnosti, se neminovno mijenja.

lako poznatiji po svom statusu slavnih sportista
nego po svojoj ljudskoj veli¢ini ili herojskim djelima
(Boorstin, 1961), o profesionalnim sportistima se
stvaraju mitovi od strane njihovih obozavalaca i zbog
toga oni imaju znatan uticaj na mlade (Jones i Schumann,
2000). Mada su sportski idoli prepoznati prvenstveno
zbog svojih sportskih uspjeha, slavni sportisti su
poznati 1 zbog svoje slave i medijske eksponiranosti
(Stevens i saradnici, 2003) 1 stoga se u njihovom slucaju
izrazi idol, uzor, model ponasanja, “zvijezda” koriste
kao sinonimi (Bush, Martin i Bush, 2004; Lines, 2001).
Reakcije mladih oboZavalaca na svog idola mogu se
okarakterisati kao divljenje, zanesenost i idolopoklon-
stvo (Raviv i saradnici, 1996); dok za same sportiste,
reakcija na takve pojave moze biti 1 zavisnost od
sporta i fizicke aktivnosti (Martin, 1996). Uprkos
poznatom protestu Carlsa Barklija (da sportski idoli
ne mogu vaspitavati djecu umjesto njihovih roditelja)
sportisti kao modeli ponasanja mogu ipak oblikovati
ponasanja i stavove njihovih mladih obozavalaca, npr.
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na ponasanje, oblacenje, izrazavanje i nacin razmisljanja
fanova mogu uticati njihove analogije i poredenje da
osobinama omiljenih slavnih sportista (Lines, 2001).

Sportski heroji imaju centralnu ulogu u procesu
gradenja nacionalne svijesti i procesu formiranja imidza
nacije, ali se takode koriste i za potrebe stvaranja
imidza i promocije globalnih korporacija. Ovi idoli
mogu predstavljati (mentalno i socijalno) zdrave uzore
u teskim vremenima i/ili periodima nacionalnih kriza.
Sportski idol takode moze imati i ulogu simbola jed-
nog vremena. Sportski idoli mogu biti simbol i eko-
nomskog napretka. Ili, pak, mogu biti simbol proc-
esa internacionalizacije odredenog drustva.

Uzori, heroji i idoli su dio svakodnevnice i stoga
se smatra da oni posjeduju znacajan uticaj na uvjeren-
ja 1 djela pojedinaca. Takode, oni se ¢esto pojavljuju

u programima ili akcijama kako bi prenijeli poruku
nekoj ciljnoj grupi u pokusaju da se izvrsi odredena
promjena u ponasanju ili svijesti te grupe. Istrazivanja
o ulozi sportskog idola najcesce se bave ispitivanjem
uticaja li¢nosti poznatih modela i uzora kao $to su
roditelji, vr$njaci i treneri. Stoga se malo toga zna o
tome kako i zasto se slavni ili profesionalni sportisti
biraju za idole i kakav uticaj oni imaju na one sportiste
koji im se dive (Harris, 19806). Ovo istrazivanje ima
za cilj doprinos stru¢noj javnosti tako $to ¢e dati
odgovore na nekoliko do sada neodgovorenih pi-
tanja u vezi sa tim ko su sportski idoli, kog su pola ali
i nekim drugim njihovim odlikama, naro¢ito u domenu
profesionalnog sporta. Tim prije §to je posebno ri-
jetko istrazivano podrucje sportskih idola samih
sportista.

TABELA 1
Rang lista of sportskib idola sportista seniora.
Rang Ul.(upno Ml?ékarci Z.ene
Sportista % Sportista % Sportista %
1 Roger Federer 8,5 Michael Jordan 19,0 Roger Federer 11,0
2 Michael Jordan 8,2 Milorad Cavi¢ 16,0 Novak Dokovié 9,0
3 Milorad Cavi¢ 7,5 Roger Federer 16,0 Milorad Cavié 8,0
4 Usein Bolt 6,0 Usein Bolt 11,0 Usein Bolt 8,0
5  Novak Dokovié¢ 5,0 Novak Dokovic¢ 7,0 Andrea Leki¢ 7,0
6  Rafael Nadal 3,5 Rafael Nadal 6,0 Michael Jordan 7,0
7  Andrea Lekié 2,2 Michael Felps 5,0 Jasna Sekari¢ 5,0
8  Vladimir Vyjasinovi¢ 2,2 Aleksandr Karelin 4,0 Rafael Nadal 5,0
9 Jasna Sekari¢ 1,9 Vladimir Vujasinovi¢ 4,0 Jelena Jankovic 4,0
SLIKA 1
Rang lista of sportskib idola sportista seniora.
200
180
160 +——
140 4+——
120 4—
100 4+——o male idol
80 4— W female idol
60 +——
40 f——
20 +—— —
() r— e — ; -_|

male athletes

female atheletes
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METHODE

Uzorkom je bilo obuhvaé¢eno 318 srpskih profe-
sionalnih sportista seniora (183 sportista i 135 spot-
tistkinja), 18-40 starosti (M=21; §D=3,5). Ispitanici
su se bavili sa 28 razli¢itih sportova (najvise odbojkom,
vaterpolom, kosarkom, karateom, bo¢anjem, savateom,
rukometom, kjokusinom) a imali su u veliko sportsko
iskustvo (M=11; SD=4).

Nezavisne varijable su bile pol i odabrani idol a
zavisne sport, pol , aktuelnost (aktivan ili bivsi spor-
tista) 1 porijeklo idola (domacdi ili strani).

Anketa je sacinjena u svrhe ovog istrazivanja i
sastojala se od pitanja o demografskim podacima
ispitanika i pitanja otvorenog tipa o sportskom idolu.

Dobijeni podaci su obradeni pomocu x? i frekven-
cija.

RESULTS

Sportisti seniori su za svoje sportske idole u
najveéem broju proglasili Rodzera Federera, Majkla
Dzordana, Milorada Caviéa, Useina Bolta i Novaka
Dokovica. Ali, nisu dobijene statisticki znacajne raz-
like izmedu sportista i sportistkinja (y? =125,025;
df=101; p<0,053). Sportisti su za svoje idole proglasili
Majkla Dzordana, Milorada Cavi¢a i RodZera Feder-
era a sportistkinje Rodzera Federera, Novaka Dokovica,
Milorada Cavica i Useina Bolta.

Ispostavilo se da postoji znacajna razlika izmedu
sportista i sportistkinja kada je u pitanju pol odabra-
nog idola (x*=37,607; df=1; p<0,000). Oba pola
dominantno biraju muskarce za svoje idole, ali spor-
tistkinje ipak biraju veci procenat zenskih idola. Za-
pravo, samo cCetiri muskarca su izabrala zenu za svog
sportskog idola. Sportistkinje senirskog uzrasta za
svog idola u 87,4% slucajeva biraju sportistu a u 12,6%
sportistkinju.

Postoji i znacajna razlika u polu idola izmedu
sportista koji se bave razlicitim sportovima (y*=42,829;
df=27; p<0,027). Jedino rukometasi biraju viSe zenske
nego muske idole. Savate i dziu dZicu borci, kao ni
atleticari, ne biraju zene za svoje idole.

Vedina sportista za svog idola bira osobu koja se
bavi njthovim sportom (x2=2292,355; df=702; p<0,000).
Ovo je narocito bio slucaj u fudbalu, vaterpolu, kosarci,
rukometu, atletici, gimastici i rvanju. Izuzeci su bili
odbojkasi koji su svoje idole trazili u kosarci i tenisu.
Isti slucaj je bio 1 sa plesom, macevanjem i karateom,
gdje suidoli trazeni medu teniserima, dok su dzi dzicu
borci idole trazili medu plivacima.

Idoli sportista seniora uglavnom dolaze iz tenisa,
kosarke 1 plivanja ali postoiji statisticki znacajna razlika
u odnosu na pol (y?=45,965; df=26; p<.009). Naime,

sportisti oba pola biraju idole iz svijeta tenisa 1 kosarke,
ali sportisti vie biraju idole u kosarci, plivanju i fud-
balu a sportistkinje u vaterpolu. Sportistkinje svoje
idole ne traze u boksu i kik boksu a sportisti svoje
idole ne traze u rukometu i streljastvu, dok slican
odnos oba pola imaju prema atletici i odbojci.

Pokazalo se da sportisti seniori za svog idola vise
biraju strane sportiste — 61,6 % a u 38,4 % domace.
Postoji i statisticki znacajna razlika izmedu sportista
i sportistkinja kada je u pitanju porijeklo odabranog
idola (yx*=10,608; df=1; p<0,001) kao 1izmedu spor-
tista koji se bave razli¢itim sportovima (¥*=46,979;
df=27; p <0,010). Najvedi broj vaterpolista, rukometasa,
bocara, kik boksera i dziu dzicu boraca za svog idola
bira domace sportiste.

Ispostavilo se da sportisti seniori za svog idola vise
biraju aktivne sportiste — 73,8 % a samo u 26,2 %
bivse. Nije dobijena znacajna razlika izmedu spor-
tista i sportistkinja u odnosu na aktuelnost bavljenja
sportom njihovog idola. Medutim, vaterpolisti,
odbojkasi, kosarkasi i kjokusin borci su u znacajnijem
procentu u odnosu na ostale birali idola medu spor-
tistima koji su okoncali karijeru (y*=58,803; 4f=27;
$<0,000).

Takode, kada su u pitanju konkretna imena, idol
vaterpolista je Vladimir Vujasinovi¢, rukometasa
Andrea Leki¢, odbojkasa i kosarkasa Majkl Dzordan,
rvaca Aleksandar Karelin a dziu dzicu boraca Milorad
Cavié (y2 =3761,762; df=2727; p<0,000).

DISKUSIJA

Sportisti seniori za svog sportskog idola ve¢inom
birali Rodzera Federera, Majkla DZordana, Useina
Bolta i Novaka Pokovi¢a. Medutim, nije dobijena
statistkicki znacajna razlika izmedu polova. Ali, veoma
znacajan podatak je da su samo tri sportistkinje prisutne
na listi idola: Andrea Leki¢, Jasna Sekarié i Jelena
Jankovi¢, kao i da ih biraju samo sportistkinje. Stoga
se pokazalo da se uklju¢ivanjem pola ispitanika kao
varijable dobijaju vazni podaci koji bi inace bili zane-
mareni. Takode, simptomati¢no je i nenavodenje
Aleksandra Karelina i Vladimira Vujasinovi¢a od strane
sportistkinja. Razlog za ovo moze biti snazna masku-
lina poruka koja se $alje u vaterpolu i rvanju jer ovi
sportovi simboliziraju visoko prisustvo fizicke snage
i modi i potenciraju maskulinu tjelesnu kompoziciju.
Takode, ovi sportovi nisu narocito popularni niti
omasovljeni medu zenskom populacijom u Srbiji i
stoga 1 ne postoje znacajni rezultati domacih sportist-
kinja u ovim sportovima. U studiji koju su na mladi-
ma u Njemackoj sprovele Biskup i Pfister (1999),
djecaci i djevojcice su se veoma rijetko poistovijeéivali
sa sportistkinjama uprkos visoko pozicioniranoj Stefi
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TABELA 2
Sportovi kgjima se bave izabrani idoll.

Rang Ukupno Muskarci Zene
Sport idola % Sport idola % Sport idola %
1 tenis 21,5 tenis 34,0 tenis 31,0
2 kosarka 17,9 kosarka 31,0 kosarka 23,0
3 plivanje 11,3 plivanje 21,0 plivanje 13,0
4 fudbal 9,6 fudbal 18,0 vaterpolo 13,0
5 atletika 8,9 atletika 14,0 atletika 13,0
6  vaterpolo 7,0 vaterpolo 8,0 fudbal 11,0
7 odbojka 4,0 odbojka 6,0 rukomet 7,0
8  rukomet 2,3 boks 6,0 odbojka 6,0
9  boks 2,0 kik boks 5,0 streljastvo 5,0

SLIKA 2
Porijeklo idola n odnosu na pol ispitanika.

160

140

120 A

100 A

80 -

60 A

40 -

20 A

0 -

B domestic idol

foreign idol

male athletes

Graf u njemackoj sportskoj kulturi. Rezultati dobi-
jeni u ovom istrazivanju su konzistetni sa njihovim
nalazima, ali je vazno napomenuti da su Andrea Lekic,
Jasna Sekari¢ i Jelena Jankovié domaée sportiskinje,
koje su jos uvijek aktivne u svom sportu, ali i da su
medu najboljima u svom sportu u Srbiji ikada.

I sportisti 1 sportistkinje u velikoj veéini biraju
muskarce za svoje sportske idole, iako sportistkinje u
daleko ve¢em broju navode i Zenske idole. Sportisti
seniori za svog idola u 87,4% slucajeva navode muskarce
a u 12,6% zene. Balswick i Ingoldsby (1982) su u
istrazivaju dobijenom na americkim adolescentima
dobili da na 7 odabranih idola muskaraca dolazi jedan
zenski idol. Melnick i Jackson (2002) su dobili da su
78,4% odabranih idola muskarci a of 21,6% zene.
Pokazalo se 1 da 89,8% muskaraca bira idola istog pola
dok je samo 10,2% navelo zenu. Zene su est puta

female atheletes

vise (66,8%) za svoje idole navodile muskarce nego
zene a samo 33,2% je izabralo Zenu. Suprotno tome,
Teigen, Normann, Bjorkheim i Helland (2000) su
dobili da su idoli istog pola odabrani od strane 83%
i djecaka i djevojcica. Na polju sporta, dok djecaci
gotovo iskljucivo navode idole istog pola, oko 30%
djevojcica su birale osobu suprotnog pola dok se heroj
iz Lilehamera, Kos, spominje gotovo jednako i kod
djevojcica i kod djecaka. Takode, postoji 1 znacajna
razlika medu sportistima koji se bave razlicitim spor-
tovima kada je u pitanju pol njihovog idola. Samo
rukometasi ¢esée navode zenske nego muske idole.
Objasnjenje za to moze biti ¢injenica da muski ru-
komet u Srbiji vi$e nije na onom nivou na kom je bio
prije mnogo godina, dok je Andrea Leki¢ jedna od
najboljih rukometasica na svijetu u ovom trenutku.
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Savate i dziu dZicu borci, kao ni atleticari ne navode
zene za svoje idole.

Pokazalo se da vecina sportista bira za svog idola
osobu koja se bavi njihovim sportom. To je narocito
bilo izrazeno u fudbalu, vaterpolu, kosarci, rukometu,
atletici, gimnastici i rvanju. Fleming, Hardman, Jones
i Sheridan (2005) su takode ustanovili da vrhunski
mladi ragbisti u Britaniji uglavnom biraju idola koji
dolazi iz svijeta ragbija. Izuzetak su odbojkasi koji
svog idola uglavnom traze medu kosarkasima i teni-
serima. Isti slucaj je bio i sa plesac¢ima, macevaocima
i karatistima koji svog idola traze medu teniserima
kao i kod dziu dzicu boraca, ¢iji su idoli plivaci.
Objasnjenje za tu pojavu moze biti veliki uspjeh
domacih sportista u ovim sportovima kao i medijska
propracenost u nasoj zemlji, a koja je svakako mno-
gostruko veca nego kada su u pitanju ples, macevanje,
karate 1 dziu dzicu. Kada su u pitanju konkretna
imena, idol vaterpolista je Vladimir Vujasinovic,
rukometasa Andrea Leki¢, odbojkasa i kosarkasa
Majkl Dzordan, rvaca Aleksandar Karelin i dZiu dZicu
boraca Milorad Cavi¢. Idoli sportista seniorskog uz-
rasta uglavnom se bave tenisom, kosarkom i plivanjem,
ali postoji i znacajna razlika u odnosu na pol ispi-
tanika. Oba pola navode za idole sportiste koji se bave
tenisom i kosarkom, ali muskarci vise navode idole iz
kosarke, plivanja i fudbala, a Zene iz vaterpola. Zene
svoje idole ne vide u bokserima i kik bokserima, a
muskarci u rukometu i streljastvu, dok slicno misljenje
oba pola imaju prema atletiarima i odbojkasima.

Pokazalo se da sportisti seniori za svog idola cesce
biraju strane sportiste 61,6% a u 38,4% domace.
Identi¢an rezultat su dobili Melnick i Jackson (2002):
domace idole je biralo 36% amerikanaca i 34,2%
novozelandana. Ali, dobijena je i statisticki znacajna
razlika izmedu muskaraca i1 zena u odnosu na pori-
jeklo odabranog idola kao i izmedu ispitanika koji se
bave razli¢itim sportovima. Domace sportiste su
najvise birali vaterpolisti, rukometasi, bocari, kik
bokseri 1 dziu dZicu borci. Objasnjenje za ovo moze
biti dugogodisnji veliki broj veoma uspjesnih srpskih
sportista koji su se ovim sportovima bavili.

Sportisti seniori za svoje idole cesce biraju aktivne
sportiste — 73,8 %, a u 26,2 % bivse. Ovi rezultati nisu
u saglasnosti sa onim §to su dobili Teigen i saradnici
(2000), a to je da su skoro svi idoli bili aktivni spoz-
tisti. Takode, nije dobijena ni statisticki znacajna raz-
lika izmedu sportista 1 sportistkinja u odnosu na ak-
tuelnost bavljenja sportom idola. Ali, vaterpolisti,
odbojkasi, kosarkasi i kjokusin borci su u daleko veéem
broju u odnosu na ostale za svoje idole proglasavali
sportiste koji su se povukli iz aktivhog takmicenja.
Stoga se ¢ini da sportski rezultati imaju samo trenutacnu

i privtemenu vrijednost ¢ak i medu sportistima se-
niorima sa velikim sportskim iskustvom.

ZAKLJUCAK

Cini se da aktuelnost postignutih rezultata i vrsta
sporta imaju najznacajniju ulogu u procesu izbora
sportskog idola srpskih profesionalnih sportista se-
niorskog uzrasta, kao 1 medijska pokrivenost i
medunarodna karijera i duze sportsko iskustvo u
vrhunskom sportu, ali i za proces usvajanja modela
ponasanja 1 unutra$njih vrijednosti koje ti modeli
sadrze. Sportisti seniori su otvoreniji za vrijednosti
koje promovisu strani sportisti muskarci koji se jos
uvijek aktivho bave sportom i koji dolaze iz istog
sporta kojim se i oni bave, §to zapravo odslikava
njihovo stavljanje akcenta na vrhunske rezultate na
medunarodnom nivou kao i njihovu teznju za napre-
dovanjem u sopstvenoj karijeri. Zene i domaéi spor-
tisti, kao 1 oni ¢ija je karijera okoncana kao 1 sportisti
koji se takmice u drugim sportovima, nisu u fokusu
paznje sportista seniora i njihova paznja nije usmjer-
ena ka proslosti i legendama sporta i sportskim
veli¢inama, niti rodnoj ravnopravnosti, niti promo-
ciji nacionalnog identiteta 1 vrijednosti, vec je usmjer-
ena samo ka postizanju rezultata na medunarodnim
takmicenjima i tome kako da se bude u samom sv-
jetskom vrhu sporta kojim se bave, i to iskljucivo u
odrednicama “ovdje i sad”.
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